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. - L o Atend Atend
Alinea | Critério objetivo Nao Atende .en € . en. © Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
R Idas .f\,fn;oes e do papel do ANUNCIANTE no contexto de suas competéncias 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2
CRAs; — — — Demonstra forte aderéncia a realidade
b a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do 0 0.01 até 1.00 1,01 até 1.50 1,51 até 2.00 2 d fissi s d P
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacdo; . ! . . . ! 0s Ero Issdlonals een Zrmagem,
3 i B reconhecendo sua rotina de pressao
c da nattlJre.za, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2 ! ecen p' € )
seus publicos; imprevisibilidade e responsabilidade.
d dof probcliemaI especifico de- comunicagdo, expresso no Briefing a ser 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 19 Traduz bem o desafio do Briefing e
enfrentado pelo ANUNCIANTE; — - — posiciona as Trilhas como ferramenta de
a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser N
. o . . . preparo e valorizagdo.
e |superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 2
comunicacdo estabelecidos no Briefing.
TOTAL 9,9
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Alinea Critério objetivo N3o Atende Af:ende R Aten.de Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a adequagdo do partido temético e do conceito a natureza e as atividades do
a  |ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5
a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do . . . P
b conceito: ¢ ¢ P 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4 A estratégia é clara, bem estruturada e
ol i 3 it i icaca tecnicamente coerente, com boa
c as p?S.SIF)I-hdadeS de interpretagdes posnt!va§ do conceito para a comunicagdo o 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5 ek : -
publicitédria do ANUNCIANTE com seus publicos; definicdo do que dizer, a quem dizer,
d a co,nfls,t?nma tecnlf:a dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5 como dizer e por quais meios. O conceito
Publicitaria proposta; _ i _ tem forga institucional e boa capacidade
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o de engajamento
e |ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 3,9 gal '
briefing;
£ a exequ|b|llda<.1e da E_strate_gla de Comunicagdo Publicitdria, considerada al o 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5
verba referencial para investimento.
TOTAL 24,9
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
. L. L ~ Atend Atend
Alinea Critério objetivo N&o Atende .en € . en. © Atende Plenamente | NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a o alinhamento da campanha com a Estratégia de comunicagdo publicitaria; 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5
b |2 per»tmenua da sglu.gao criativa c.om ~a natureza . do anun_ua.nte, com o 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5
desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no briefing;
Atende plenamente ao apresentar
¢ |aadequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4 conceito criativo forte, coerente com a
a compatibilidade das pecas publicitérias com os meios e agentes de estratégia e aderente ao universo da
d . pH o _pegas publicitan I 8 0 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5 enfermagem. As pegas traduzem bem o
veiculacdo a que se destinam; incul idad bilidad
iginali 3 iati iplicii i 3 vinculo entre cuidado, sustentabilidade e
e a onglnélldade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes 0 0,01 até 2,50 2,51 até 3,50 3,51 até 5,00 5 ) SUS
favoraveis que comporta; preparo profissional.
£ a lcla.reza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os o 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4
publicos-alvo;
g a exequlbllldac’e das ngas é de todos os elementos propostos, com base na 0 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5
verba referencial para investimento.
TOTAL 30
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Alinea Critério objetivo Nio Atende Af:ende R Aten.de Atende Plenamente NOTA JUSTIFICATIVA
Parcialmente | Satisfatoriamente
a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da
a acdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e os objetivos de 0 0,01 até 2,00 2,01 até 2,99 3,00 até 4,00 4
comunicacdo estabelecidos no briefing;
isténcia técni ica égi Atende plenamente ao apresentar
b a/cF)n5|stenC|a tecnlca’dfemonstrada na proposi¢do e defesa da estratégia, da 0 0,01 até 1,75 1,76 até 2,50 2,51 até 3,50 3,5 de p! ne pl
tatica e do plano de midia; estratégia de midia compativel com o
isténcia d heci to dos habitos d d icacio d ) desafio, os publicos e a verba prevista. A
¢ [2consisienciado conhecimento dos habltos de consumo de comunicagdo dos 0 0,01 até 1,00 1,01 até 1,50 1,51 até 2,00 1,9 . o
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria; proposta articula canais digitais, midia
paga e agdes de apoio, com boa
d a adegua;ao da prprosta no uso dos recu‘rsPS proplrlfjs deﬂcomfjr?lcagao do o 0,01 até 1,25 1,26 até 2,00 02,01 até 2,50 25 aderéncia aos objetivos de ades3o as
anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; Trilhas
o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
e |investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e| 0 0,01 até 1,50 1,51até 2,10 2,11 até 3,00 2,7
frequéncia;
TOTAL 14,6
TOTAL FINAL 79,4 |
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